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Herausforderungen und 
mögliche Lösungsansätze 
mit Geografischen Daten 

bei ‚DREI‘  
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Line Request Tool
Festnetz Verfügbarkeitsanalyse 

im Business Bereich
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Vorgaben.

 Analysemöglichkeiten des technischen Vertriebs

 Integration der bestehenden Standorte

 Mögliche Anbindung über Richtfunk

 Distanz- und Verfügbarkeitsberechnung

 Berechnung der Wegstrecken für LWL Anbindungen

 Anzeigen von möglichen Mietleitungen von anderen Anbietern

 in bestehende Geschäftsprozesse einbinden

 Kostenabschätzung

 Schnelle Rückmeldung bei Kundenanfragen
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Datenbasis.

 Landnutzungsdaten (Clutter Daten) 

 Höhenmodell

 Regenzonen

 LWL Wegstrecke mit Tom Tom Multinet Daten 

 Netzwerk Daten



Beispiel: Dornbirn

TYPE LENGTH SITEID X_COORD Y_COORD POSTCODE CITY STREET DESCRIPTION

MW 451.02 900005B 9.75932778 47.43766944 6850 Dornbirn Greenfield Sportplatz Erlgrund 99.97% (158 min)

A1 129865,13 800059A 11.4355 47.26502778 6020 Innsbruck Eduard-Bodem-Gasse 2

LWL 949.35 900005B 9.75932778 47.43766944 6850 Dornbirn Greenfield Sportplatz Erlgrund Out of Range

VKW 30219,97 960023A 9.84298333 47.13985278 6700 Bludenz Verbund Mast Leitung 421/422  HS Mast Nr. 303

UPC/TMA 30219,97 960043A 9.84298333 47.13985278 6700 Feldkirch Feldkirch, 6800, Ambergtunnel
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Catchment Area
Einzugsgebietsanalyse
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Datenanalyse.

 Mobilfunknetz von H3A Austria mit 3.8 Millionen Subscribern.

 Voice- und Data Events in 3G und 4G (4 Milliarden Datenpunkte 

täglich).

 Zellenbasierte Auswertung auf stündlicher Basis.

 Aggregation auf Postleitzahlen oder Raster.

 Komplett anonymisierte Daten mit täglich wechselnder 

Verschlüsselung.

 Lonely Farmer Prinzip.

 k-Anonymität für Herkunft, Altersgruppe und Geschlecht.

 Höhere Genauigkeit im innerstädtischen Bereich durch höhere 

Netzwerkdichte.
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TüV zertifizierter Prozess
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Event 1: Länderspiel Österreich -
Brasilien

• 10. Juni 2018

• Ernst Happel 
Stadion

• 48.500 Zuseher
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Besucher für AUT-BRA

Herkunft ohne Österreich Altersgruppen Geschlecht

• 16:00 Anpfiff

• 16:36 Tor Gabriel Jesus

• 17:18 Tor Neymar

• 17:24 Tor Coutinho

• 17:45 Abpfiff
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Besucherströme für 
AUT-BRA

• Schwerpunkt Großraum Wien und Linz -Wien Weststrecke.
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Event 2: Ed Sheeran Konzerte 

• 7. und 8. August 2018

• Ernst Happel Stadion

• je 55.000 Zuseher
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Besucher für Ed Sheeran

Herkunft ohne Österreich Altersgruppen Geschlecht

• 16:00 Einlass

• 18:00 Vorgruppe

• 20:45 Beginn
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Besucherströme für Ed 
Sheeran

• Wesentlich größeres Einzugsgebiet.
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Verfügbare Daten für 
Geomarketing bei ‚DREI‘ 



Geometriedaten & 
soziodemographische 

Daten

Seite 16 – Hutchison Drei Austria GmbH – Vertraulich

Firmeninterne Daten Basemap.at

Hintergrundkarte zur OrientierungNetzdaten, anonymisierte 
Kundendaten, …

Frei verfügbare bzw. zugekaufte 
Geodaten & Statistikdaten

Mithilfe von ‚ESRI ArcGIS 10.5.1‘
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Warum Geomarketing?
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•1 Kombination aus frei verfügbaren  und zugekauften Statistikdaten & Geometriedaten mit 

firmeninternen Daten  um Mehrwert zu generieren

•2oft starke regionale Unterschiede –warum?

•3 Analyseergebnisse, die es normalerweise in Tabellenform gibt, auf einer Karte darstellen 

Ein Bild sagt mehr als tausend Worte

•4Geomarketing besonders im Telekommunikationsbereich noch mit vielPotential

•5 generell Telekommunikationsmarkt schon sehr gesättigt Markt muss genauer 

analysiert werden weg vom ‚Gießkannenprinzip‘ 
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Marktanteilanalysen Gebiete mit 

hohen/niedrigen Marktanteil

Potentialanalysen Gebiete mit 

hohen/niedrigen Kundenpotential 

NPS (= netpromoterscore)  räumliche 

Unterschiede des NPS 

Standortanalysen für Shops 

Shopkundenpotential& Auswertung von 

Einzugsgebieten
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Standortanalysen für Sendemasten 

Netzabdeckung/Auslastung & Potential in z.B. 

Neubaugebieten

Trendanalysen diverse Analysen mit zeitlicher 

Komponente (abschließende Bewertung von 

Kampagnen/Werbungen)

NetzanalysenGebiete mit niedriger 

Netzauslastung auswerten und verstärkt bewerben
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Herausforderungen im 
täglichen Berufsalltag?
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•1 Anonymisierung der Kundendaten Datenschutz es muss bestimmte 

Grundmenge vorhanden sein damit nicht auf einzelnen Kunden zurückgeführt werden kann

•2 Analyseergebnisse müssen leicht verständlich dargestellt werden auch für 

jene ohne geographischen Hintergrund

•3Berücksichtigung der kartographischen Grundregeln (Farbwahl, …)

•4 Zusammenführung verschiedener Daten aus unterschiedlichen 

Datenquellen mit unterschiedlicher Datenqualität

•5 Auswahl der geeigneten Betrachtungsskala (kleinräumige vs. Großräumige 

Analyse) 











Danke.


